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Fog Films

Kalicinscy.com

Strategiczna agencja Content - produkcja
Digital & ATL | postprodukcja
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KONKURS!

WYSLIJ SIE NA WAKACJE

voucher na wakacje
* o wartosci 4.000 zt

100x

Z PACZK'NG.PL | y{kapaak materac
& uqoazkodem dmuchany
'
CJE S
WYS$LLJ PACZKE | GRAJ O NAGRODY WAKA Mi Electric
Scooter Pro 2
KING
/A

Paczke z PaczKINGu wyslesz blisko | wygodnie w:

2 2 —g i Regulamin oraz szczegoty na www.dhlparcel pl/konkurs. Organizatorem konkursu jest DHL Parcel Polska sp. z.0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Osmanskiej 2.
ZQQRO M & abc LS\ | rereey Mozliwosc dokonywania zgtoszen do 30.06.2021. Rabat WAKACJE obowigzuje do 30.06 na www.paczking.pl przy ptatnosci online

PAGZKING Przesytki po krolewsku!

Co odroznia wysokiej klasy operatora przesytek od siermigznej
poczty oraz zautomatyzowanych paczkomatow? Czynnik ludzki, ktory
przejawia sie zarowno w fatwej dostepnosci ustugi, jak i w wysokiej
jakosci obstudze klienta. Z tg myslg stworzyliSmy Paczking oraz
szeroka komunikacje wprowadzajaca go na logistyczng mape Polski.
Paczking to ustuga, w ramach ktorej mozna nadac paczke po
krdlewsku - szybko, bezpiecznie i z petng satysfakcjg. Towarzyszyta
jej opowiesc o Poczcie Wtadcow-Nadawcow, ktorzy reprezentowali
roznorodne potrzeby klientow oraz podkreslali zalety ustugi DHL.
Paczking. Nasz klient - nasz KING :)

KAZIMIERZ MADRY RADZI

DOKUMENTY ﬁ\
WYSYLAJZZAUFANYM i
PARTNEREM )

Juzod

DOKUMENTY | PACZKI: 129022 kod‘em
* Niezawodnie — zawsze na czas FIRMA
* Od reki— bez umow i formalnosci

KING




KING

POPieramy dobra robote :)

Dla DHL przygotowalismy relaunch komunikacji sieci
stacjonarnych punktow obstugi przesytek na terenie Polski.
Dysponujac mniejszym budzetem niz gtowny konkurent
(InPost), stworzylismy kampanie, dzieki ktorej marka DHL
mogta skutecznie przeciwstawic si¢ ekspansji konkurencji
oraz zawtaszczyc te kategorie ustug. Teraz Punkt Obstugi
Przesytek znaczy POP! Elastycznosc kreacji w potaczeniu z
szerokim wykorzystaniem mediow tradycyjnych oraz
cyfrowych doprowadzita do dwukrotnego wzrostu
swiadomosci marki wsrod odbiorcow.
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https://vimeo.com/395751348
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Ogioszenle wynikow pod koniec
X.2019 '

OTOWKI.PL

- strategia, kreacja, produkcja filmowa, digital / SM,

lwu.
ca serwis Bezgotowki.pl. Jej celem jest zach@céme przedsiebiorcow do ,f /
owkowych i pokazanie wynikajacych z tego korzysci. Wra 1 kampanii ,Bez

y 4 spoty. Emitowane byly w ogdlnopolskich sta jach telew zy}nm:
(15-sekundowe). Inicjatorem kampanii jest naju ligks J operator rozliczeniowy /
eService w Polsce i jeden z najwwkszych w-Europie. K‘oncepcjaétcjl zaktadata,

| wystgpig prawdziwi przedsigbiorcy. Jed zg’rownych hohaterek jest np. pam
elka nieduzego sklepu owocowo-warzywnego zawie. Przekonuje ona, e piatnosm%
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korzystania z pt
gotowki” przyg
sekundowy) ora
transakcji bezg
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https://www.youtube.com/watch?v=VgfE1AKsPlY
https://www.youtube.com/watch?time_continue=9&v=8aO5ZzUDDm0
https://www.youtube.com/watch?v=VbHUF4FHeaQ
https://www.youtube.com/watch?v=qwX8WEomOjc

Tylko jedno stowo opisuje ten ogromy projekt — kumulacja.

“#‘ | |
64 wersje spotow, 31 formatéw prasowych, 31 wersji radiowych, 31 wariantéw POS TV i 1100 przeformatowan internetowych - te liczby mowia
same za siebie. Takg kumulacje formatow i mediow stworzyliSmy na potrzeby kampanii ,Kumulacja” dla Lotto. Rozni bohaterowie, rozne sceneria, ale jedno

fundamentalne, a jakze istotne w kontekscie decyzji zakupowej - pytanie: ,,A co jesli to Ty teraz wygrasz?”

LINKI:
https://www.youtube.com/watch?v=ggW-MOOLOHU

https://vimeo.com/222491803

https://vimeo.com/222498274



https://www.youtube.com/watch?v=qgW-MOOL0HU
https://vimeo.com/222498274
https://vimeo.com/222491803
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- Sportowego, w ktorej do wygrania bgdg ni qubr Ine pienigdze - nawet 375 miliondw z! Poza kreacjami do tef‘!lewizji, naszajagencja - "
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https://www.youtube.com/watch?v=TtaXgwyODP0
https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=LCqQLX909Yk

1 petna czarow, sama sprawdz — Bezokularow!

://www.youtube.com/watch?v=z3vUQIHGE40



https://www.youtube.com/watch?v=z3vU0IHGE40
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dea stojac ; : ai sytuacjach dnia

nego. C | gi, niezwyki bt’)le'm, gdy wydaja
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LINK: outube.com/watch?v=TtaXgwyODPO
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https://www.youtube.com/watch?v=z3vU0IHGE40
https://www.youtube.com/watch?v=TtaXgwyODP0
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Przygotowallsmy kampanig reklaan adresowang do rodzicdw — ,,S3 powody do dumy”. Film byt emitowany w ogdlnopolskiej telewizji oraz stacjach® gersji 30-
. sekundowej oraz w Internecie, w wersji 45-sekundowej. Historia przedstawiona w filmie skupia sig nﬁpokazanlu obrazkow z codziennego zycia ze $wiats ja w filmie
zostata ograniczona do minimum, pozwolilisSmy kamerze pod3zac za naszymi matymi bohaterami, co dato rodzicom mozliwosc spojrzenia na codnennosc, Z 09 SIE AMic.

LINK: https://www.youtube.com/watch?v=gJSrQNLDAFc


https://www.youtube.com/watch?v=z3vU0IHGE40
https://www.youtube.com/watch?v=gJSrQNLDAFc
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Tworzenie witas

2nek jest tym, co It

-
AL [] [ V4 [] [] L] [ [ l\
Reklama Bakoma 7 Zboz - napisana przez josenka byta Spiewana przez trojwymiarowe animowane postacie zrobione z ziaren:

réznych zbéi. t"/ y

LINK: https://www.youtube.com/watch?v=YObOICa7IlY /



https://www.youtube.com/watch?v=z3vU0IHGE40
https://www.youtube.com/watch?v=YObOlCa7llY
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https://www.youtube.com/watch?v=z3vU0IHGE40
https://www.youtube.com/watch?v=VP402lcZgWg
https://www.youtube.com/watch?v=VP402lcZgWg
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SERCA NIE DSZUKASZ? L -—

Walentynkowe tresci w KLAMSTW
social media

StworzylisSmy sztuczny wykrywacz ktamstw po to by zadac ,,ciekawe” pytania
zawodnikom Red Bulla.

https://web.facebook.com/redbull/videos/10160294780465352/

DAZABYS TELEFON AL MASZ KONTO — UMOWIEAS SIE NA | — CZY CZEKOLADA JEST , v
CHEOPAKOWI NA NA TINDERZE? RANDKE Z LITOSCI? LEPSZA OD SEKSU? 'I
1 DZIEN? > -

A



https://web.facebook.com/redbull/videos/10160294780465352/
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" Thiss wsbeite uses cockine o help us provide you with the best user experience and 1o dafiver tailored messages and offers.
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Video: Felix Baumgartner drifts a helicopter ..
around a smoking GT86

at fighter, at that. Red Bull's

Film akeji Lmlgdzynarndowyml swiazdami.
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http://www.redbull.com/pl/pl/motorsports/stories/1331739011621/red-bull-heli-drifting-baumgartner-przygonski-toyota-bolkov

na scenie taczy Break Dance i iluzje optyczne.

‘ -
/ Zapowiadajacy Ie,gﬁd:’pg Red Bull


https://vimeo.com/241844467

Bohhy Burger — Repozycjonowanie brandu i zmiania komunikacji. Inspiracja Shepard Fairey.
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Bobby Burger — Stata poniedziatkowa promocja
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Bobhy Burger — GCzynny crowsourcing

Nowa strategia marki zaktada zaproszenie do czynnego wspottworzenia marki konsumentow.
Zaczynamy od mocnego konkursu na nowe nazwy dla wszystkich kultowych burgerow.
W przysztosci planujemy tez wspolng z konsumentami zmiane receptur | tworzenie oferty.

BOBBY

MY NAME 15...

BOBBY
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Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja

COSYTA

COFFEE



COSTA

COFFEE

Grzech nie sprobowac.

Taka pycha.
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Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja
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Brownie
Latte
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Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja Kliknij tutaj / animacja
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\ Przyktady komunikacji / kreacja postow (animacje) — Social Media
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\‘ Przyktady komunikacji / kreacja postow (animacje) — Social Media
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PRZEPIS NA DOMOWE

Costa Coffee Freddo?

. COSTA COSTA

”i COFFEE COFFEE
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Kampania z okazji IGRZYSK OLIMPIJSKICH

TO MA LATAC BRAWO!

GAZOWANIE SIE OPLACA
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kibicowanie

ZtOTO, FEJM, SPLENDOR!
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kibicowanie



Film — kliknij
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BERLINKI / PROFIL NA FB, KTORY SAMI LUBIMY

BERLINK] BERLINKI

- - - A - i, W sama
Jak okredlisz N ‘ . - Y i i ; PO"?'

BERLIN Kl

Rozwigzanie
rownania?

temperature
naszej relacji?
CZERWIEC
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BERLINK] =5 N i BERLINK]

BERLINKI

W jakim skiadzie e Klasycznie
wyjdziemy i " - W najsilniejszym!
na mecz z Anglia? '

Co robi duza kasa Zaostrza
nanaszym
opakowaniu?

Ja zostaje!

Food-trucki
odjezdzaja
do cieptych
krajow...

3100000z
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BERLINK]
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BERLINKI / PROFIL NA FB, KTORY SAMI LUBIMY

. Naszym zadaniem byto wskrzeszenie fajnosci profilu Berlinek na Facebooku.

. L kilku konceptdw zdecydowalismy sie na ten, ktory zaaprobowat rowniez Klient. ZrobiliSmy fanpage, ktorym jesteSmy w stanie pochwali¢ si¢
przed znajomymi i ktory po prostu sami lubimy.

. Staramy sie zgodnie z naszg ideg tworzy¢ go taczac inteligentny humor, elementy popkultury z cechami naszych bohaterskich parowek, korzystajac
jak najwiecej z mozliwosci realtime marketingowych mediow spotecznosciowych. Dzigki temu mamy wcigz rosngce zaangazowanie fanow |
frajde z jego prowadzenia.

BERLINK] _ BERLINK] ——

[ Berlinkami jestesmy juz 6 lat! Bytam za granica. - :
Dawno cie - Odwiedzatam SP?IUtrier | Watpie, czy
W tym czasie fani zostawili nie widziatam! siostre w Dijon. ylweste J dotrwamy do

potnocy.

 Ponad 500 000 polubien
- Ponad 30 tysiecy komentarzy
- Pond 15 tysiecy udostepnien

..czyli srednio kilkanascie tysigcy
interakcji w miesiacu przy bardzo
niewielkim wsparciu $ ©

BERLINK]



eeee0 Orange = 09:57 10O £ 6% _»

< RADOSCODKRYWANIA coo

“Dlogg _ Kampanie oparte na
I marketingu tresci

Odkry) to wtasnie w Tchibo

27

Swta!eczne Insplracje Sport to zdrowle! Kraina snu

OL8 TASMAKU]

e i
|’I‘|i'{.\ .[.'u‘l\;l\x -
111!

' 3 . i PrzygotowalisSmy kompleksowy i rozbudowany ekosystem, zapewniajacy jej petng obecnos¢ we
5 ke uJ S\ 2 %A/I wszystkich kanatach komunikacji internetowej i w mediach spotecznosciowych, takich jak
sglﬁ”f‘ 4 'ﬂ& Instagram, Facebook, Pinterest, blogosfera..

Stylizacja dla Kazdego mezcz... Rados¢ Odkrywania - blog T... Plgkne wnetrza w Twoich rek...

y I - ‘s A l&
Black&White

0 nowosé Tchibo FOR BLACK 'N WHITE. Kawa o peinym smaku bez kwasnej nuty. Zachowuje swdj bogaty
aromat zaréwno, kiedy pijesz jg czarng, jak | po dodaniu do niej mieka. #TchiboBLACK #TchiboWHITE
#TchiboPolska

£ "
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Blog prowadzony przez nas dla Tchibo otrzymat nagrode Blog Roku 2015.

Nasza strategia marketingu tresci wprowadzita na scene Bete Lenskg, bohaterke marki i blogerke. Dla potrzeb bloga
produkowalisSmy wszystkie tresci - video, artykuty i unikalng aktywacje dla czytelnikow - ,,Pudetko Moje Odkrycia”.
W kazdym miesigcu na blogu pojawiaty sie historie o nowych, zwigzanych z porg roku, produktach, pojawiajacych
sie w ofercie Tchibo, i waznych dla czytelnikow.

W ramach obstugi Tchibo odpowiadaliSmy za mikro formaty video, pokazujace poszczegdlne kolekcje |

przygotowaliSmy kampanie produktowe np. Black'n'White.




MOZNA PIC9
e

& MLEKIEM B 1V]:§:]+-

Tchibo Black & White

Rozwiniecie komunikacji ATL w social media.




K@BIECE
-KOBIECE JAZDY"

W ramach kampanii ,,Kobiece Jazdy” stworzyliSmy prawdziwy, samochodowy talk
show.

W kazdym odcinku Dorota Wellman i Katarzyna Bujakiewicz prowadzity zabawne
rozmowy ,,zza kotka”.

» Wszystkie odcinki zostaty nagrane we wnetrzu pieciu roznych modeli SKODY
| prezentowane byty w specjalnej aplikacji konkursowe;.

- Finatem aktywacji byt wyjatkowy Kobiecy Weekend ze SKODA.

Kliknij tutaj / video




SKODA Citigo zachwyca kobiety
Aktywacja z blogerkami modowymi

Odkrylismy, ze SKODA Citigo to idealny miejski samochod dla kobiet. Aby
to udowodnic zaprosilismy do wspotpracy 4 blogerki modowych: Charlize
Mystery, Jestem Kasia, Panig Ekscelencje oraz Joanne Glogaze. Na ich
blogach i w social mediach pojawity sie sesje zdjeciowe ze SKODA Citiga,
jury wybrato najciekawszg sesje i zaprosito Kasie na profesjonalng sesje
zdjeciowq i shopping do Berlina.

[djecia wykonata znana fotograf gwiazd Iza Grzybowska, zdjecia ukazaty
sie na tamach magazynu Viva. Film zrealizowany w Berlinie pojawit sie w
Internecie.
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STRATEGICZN\A OBSLUGA DIGITAL / SM CIKEA

Iska — oraz agencjg WIODACA
ych, promocyjnych, PR, eventowych etc. (we wspotpracy z innymi

» Przez 1 lat (do konca 2017 r.) bylismy strategiczng agencjg DIGITAL /' SM dla IKEA P
- odpowiadalismy za nadzorowanie, planowanie i koordynacjgili§zystkich akt
agencjami obstugujacymi IKEA).

.' v
- Przeprowadzilismy kilkadziesiat kompleksowych kampam{d gtal /SM, wypro_ 0\ awie 300 filmow

- 866 000 fanow na FB. Planowanie komunikacji byto silnie potaczone z sezonami rKEA Dopracowana strategia contentowa w ramach profilu FB, Instagram i bloga
(tytuurzadzisz.pl). Regularne aktywacje.dla Esioiecznoscl Uzycie postow video w komunikacji (jak ponizej / w roznych kanatach).

- Oficjalny blog IKEA ,Ty tu urzadzisz”. Rozszerzenie strategii komunikacji poza strong www._« 4
i profil FB. KallcmsJy com — strategia, koncept i opracowanie contentu (20 artykutéw / miesigc).

» IKEA - wspatpraca z Gall Center. Profil IKEA jest traktowany przez fanow jako odnoga Dziatu-Obstugi Klienta - oznacza to, : 0 dostepnosc produktow,
aktualne promocie, sppsob rozwigzywania reklamacji oraz mozllwosc sktadania skarg na Jakosc produktow, ustug oraz obstugi klienta — $cista wspotpraca z Call
Center IKEA. = y.

i 4 .Vr \ v »
i . i
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.Kuchnia spotkan” - brand experience, czyli nowa jakos¢ w marketingu @

Kuchnia Spotkan IKEA to unikalne przedsiewzigcie, wpisujace sie w coraz popularniejszy trend brand experience. W kamienicy w centrum
Warszawy powstato otwarte dla kazdego, klimatyczne miejsce spotkan, przeznaczone do wspolnego gotowania w 10, a nawet 16 osob.

Skad taki pomyst?

Polskie kuchnie zazwyczaj s przestrzeniami niewielkimi, a w domach brakuje miejsca do wspdlnego gotowania. Dzieki tej inicjatywie IKEA
chciata dac Polakom mozliwosc realnego spedzenia czasu razem w kuchni.

Przy okazji, odwiedzajace miejsce osoby, majg mozliwosc poznania funkceji systemu kuchennego METOD, ale przede wszystkim mogg otrzymac
co$ wiecej: wspomnienia oraz przyjemnie spedzony czas w ciekawym i niestandardowym miejscu. Nasza agencja byta odpowiedzialna za
koncept kreatywny i strategie komunikacji, komunikacje w mediach spotecznosciowych oraz kreacje i produkcje materiatow
video. Projekt Kuchni Spotkan IKEA otrzymat wiele nagrad, miedzy innymi docenito go jury prestizowego konkursu Effie - w nowo utworzonej
kategorii Brand Experience, wraz z agencjami wspotpracujacymi, zdobylismy ztoto w 2016 roku.




Film — kliknij




~Kuchnia spotkan” - REZERWACJA ANGAZUJACA

KONKURS - rezerwacje wieczorne 21-

25.03.2016 KONKURS - rezerwacje wieczorne 23-

29.05.2016
Zakiualizowano okoto 2 mies. temu i
Zaktualizowano w czwartek &

Przywitajcie wiosne w Kuchni Spotkarl IKEA! Zgtaszajcie sige kuchni, ktoéra Ci odpowiada. W komentarzu zamies¢
po rezerwacje na godziny 17:30-22:00! odpowiedz na zadanie konkursowe, ktére znajdziesz w Mamy takg pigkng wiosng, ze cztowiek czuje, Ze zyje :) Jak wygra¢ rezerwacje? Wybierz grafike z datg i wielkoscig
Kuchnia Spotkan to zaaranzowana przez |IKEA przestrzen z opisie kazde, graf'kl Celebrujmy to WSpélnie z najblizszyml| kuchni, ktéra Ci OdeWiada. W komentarzu zamiesé
w petni wyposazong kuchnig, jadalnig i bawialnig dla dzieci. Zapraszamy do Kuchni Spotkarn IKEA - to przestrzert w odpowiedz na zadanie konkursowe, kiére znajdziesz w
Zapraszamy do nas na wspéine gotowanie i... smakowanie Jesli chcesz wygrac rezerwacje na godziny 11.00-15.00, centrum Warszawy z w peini wyposazong kuchnig, jadalnig i opisie kazdej grafiki.
zycia razem z najblizszymi ;) Rezerwacja jest bezptatna. przejdz tutaj: http://on.fb.me/24QsJZn bawialnig dla dzieci. Mozna u nas spedzi¢ fantastyczny czas Na odpowiedzi czekamy do 17 maja do godziny 23:59, a
Wiecej informacji znajdziecie na: www.kuchniaspotkan.pl. na wspdlnym gotowaniu i... smakowaniu zycia razem z wyniki opublikujemy nastepnego dnia!

Na odpowiedzi czekamy do 13 marca do godziny 12:00, a najblizszymi :) Rezerwacja jest bezptatna. Wiecej informaciji Jesli chcesz wygraé rezerwacje na godziny 11.00-15.00,
Jak wygra¢ rezerwacje? Wybierz grafike z datg i wielkoscig wyniki opublikujemy nastepnego dnial znajdziecie na: www.kuchniaspotkan.pl. przejdz tutaj: hitp://bit.ly/1gfDWIY

-
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Wygra)] spotkanie kulinarne AN o A 1032006 | l
w.Kuchni Spotkan IKEA '

| 721-25.03 L, nia Spe an. Kuchnia Spotkafi | ' HKuchniaSpotkaf =} | Wygraj spotkanie kulinarne |
) A s £} na 16 oséb ! " -9 |

w Kuchni Spotkan IKEA
23.05 - 2900’
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~Kuchnia spotkan” - SPACER 360




,Kuchnia spotkan” - ZAPROSZENI INFLUCERZY




~Kuchnia spotkan” - ARTYSCI | KREDOWE MURALE

https://www.facebook.com/kuchniaspotkanlKEA/videos/868398813296276/
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https://www.facebook.com/kuchniaspotkanIKEA/videos/868398813296276/

,Kuchnia spotkan” - SEZONY TEMATYCZNE

.

.
|
-

—5.54

Wygraj spbtkanie dia 16 os(y)

w Kuchni Spotkan IKEA



»Kuchnia spotkan” - USER GENERATED CONTENT
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Digital campaign: video
Produkty & oferta: kreatywny link do katalogu: 6™ + 15”
Online campaign #Facebook campaign #Instagram video #Facebook canvas

-15%

na wszystkie garnki
i patelnie

ZOBACZ OFERTE >

-15%

na wszystkie kubki,
filizanki, dzbanki
| zaparzacze

ZOBACZ OFERTE >

D

Oferta wazna od 29 sierpnia do 11 wrzesnia.
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Film — kliknij it
. . , ' ., yo 19 i
W I8 o ' _ o ' Oferta wazna od 26 wrzesnia do 9 pazdziernika.
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IKEA FAMILY
komunikacja hezposrednia

«  Stworzylismy nowg strategie platformy komunikacji
newsletterowej.

Newslettery zgodne sezonami sprzedazowymi IKEA s3
wysytane do konsumentow w taktycznie okreslonych
momentach.

Jako follow up prowadzona jest komunikacja SMS-owa.

IKEA Czesc Magda!
Tylko teraz wsrystkie pudetka 15% taniej!
FAM I LY Dzieki nier

N bez problemy zaarantujesz swojy komode.

Masz problern 7 wylwistianiem Zawartodcl 10g0 nowsiettora?

Uporzqd ku1 sw01

DOBIERZ IDEALNE PUDELKA DO REGALU

mw- i i. [ [l

na K Julama Lena requiama
19,99 PLN 39,99 PLN 12,99 PLN

{ | ZAJRZY] DO SZAFY

NASZYCH
. BLOGEROW!

WPROV ADZ
HARMO |

Klubowlcse 2awsre ryshujy: robacz paing oferte IKEA FAMILY

Sprawdi godziny otwarcia, mape dojazdu oraz aktuaine oferty IKEA Janki »

wild B ® live

Czedc Magda!
é;(\ EdAI LY Kuchnia kuchnia METOD tansza o co trzeci spreet AGD,

fech marzenia sie spedniaja!

Kuchnia
tansza
0 co
trzeci
sprzet
AGD

2015

KuchnieT AG Y

Wszytk w jednym miejsc
-

1 pluszak = 1 euro na edukac;q dzieci

Wt udzial w ko

Sprawdi godziny otwarcla, mape dojazdu oraz aktualng oferte IKEA Jankl

wild B @ live
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IKEA FAMILY
CONTENT INSPIRACYINY, PRODUKTOWY | PROMOCYJNY

i s:m:zm tacznik

Aachoie (ol

TQvoja wizja
kuchni w3D
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W kuchnl u Klubowiczow




Digital campaign: video
Od ATL-u do digitalu PROMO: fotele

P » o 000/015

Oferta dla klubowiczow

5%0

ceny foteli zwracamy
na karte rabatowq

Oferta wazna od 29,08 do 9.10. Regulamin u sprzedawcow oraz na IKEA.PL

IKEA
FAMILY

DOWIEDZ SIE WIECE]) >

P pl o 009/015

I<

B

>

Pl o) 0:02/015

Pl o) 0:13/015



Display Campaign 360

Prezentacja 4 pokojow w wersji 360

DLA WSZYSTKICH, KTORZY
CHCA ZYC PO SWOJEMU




Display Campaign 360

Prezentacja 4 pokojow w wersji 360
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DLA WSZYSTKICH, KTORZY
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Paczes Show — Kampania Promujjca

< Wrééna Onet

pamiec. - Do mojego kolegi, ktory jest za'deklarowanym.gejerﬁ, poWiedzia{, Zé ma nadzieje, Ze nie zarazi sig od
niego AIDS - mowita Ryder w wywiadzie dla "Sunday Times".

Winona Ryder: ponownie na szczycie

| chociaz przy okazji wypowiedzi Winony Ryder w 2020 r. pojawity sie gtosy, ze kazdy producent i studio musi dwa
razy zastanowic sie, nim zacznie pracowac z Gibsonem, to wyglada na to, ze aktor jest na dobrej drodze do
odzyskania swojej dawnej pozycji. Od czasu tamtych incydentow cierpiacy na alkoholizm Gibson przeszedt
terapie odwykowa, pozostaje trzezwy od ponad 10 lat. Ma za soba spore grono kibicujacych mu ludzi filmu - na
czele ze swoja wieloletnig przyjaciotka i partnerka z filmu "Maverick" Jodie Foster i Robertem Downeyem Jr., ktéry
sam przez lata walczyt z licznymi natogami, szargajacymi jego opinie w Hollywood.

Geniusz kina byt "potworem i zaraza". Gdy Klaus Kinski umart, jego corki odetchnety z ulga

< onet Przejdz na Onet

C COMEDY

CENTRAL

SZUKA)

Rabaty, niskie raty i promocje - Tani laptop cieszy sie ogromna Ogromne doptaty do nowego
sprawdzamy specjalne oferty na popularnoscia. Dostepnosc modelu Mazdy. ile mozna
SUV-y ograniczona oszczedzic?

2{7
)

WARSZAWA zmien~

Rok od wyroku TK w sprawie
4 aborcji. Strajk Kobiet znow
d wyjdzie na ulice

Co z Marszem Niepodlegtosci? Decyzja wojewody
Kontener na zwtoki przed szpitalem

Odbudowa Patacu Saskiego. Wiele watpliwosci
Policyjny poscig w Warszawie. Sa ranni

Wyniki sekcji studentki. Zgineta na balkonie

Wygodna, ale tez modutowa RexLAMA

NOVITA

C COMEDY
CENTRAL

WYBRANE DLA CIEBIE

2% " . CPU Shirt - PolyCotton
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Mailingi tematyczne- cykliczne oraz AdHoc

BROWN-FORMAN
POLSKA

CZY WIESZ, ZE ...

CZYLI FAKTY O RYNKU | KONSUMENCIE

“n FORDS GIN e

THE WORLD IS YOUR COCKTAIL

Witamy,

Zapraszamy wszystkich do zapowiadanego konkursu na Fords Gin.
Zadanie jest bardzo proste: przygotuj koktajl na bazie Fords Gin,
udekoruj go wedtug uznaniaq, zréb zdjecie Twojego koktajlu i
opublikuj nazwe koktajlu wraz ze zdjeciem na sales force chatter

PIERWSZA EDYCJA

BENRIACH

“'MALTING SEASON

BENRIACH MALTING SEASON

wewykla Speysde Singie Man taors % pray wlyc sledu

¥

e > &, S o > i
3 ,'..: » i B b \ ¥ B -
‘ / 4 5 x

BENRIACH BATCH 17 |
CASK 1642 MADEIRA

- GLENDRONACH —

\ |

-

o —

- CZYM DLA CIEBIE JEST WHISKY? —— &

IR I 118

Jak pachnie | smakuje

7

N 2 O G Publikujqc zdjgcie mozesz oznaczyé swoich kolegoéw " n— ehiiaren St
enriach Cas ition,
Alkohol mocny Q i zaprosi¢ tym samym do wspélnel zabawy. beczka 1642, to torfowa, 11-letnia
kupowany jest srednio /67 Zgodnie z filozofiq Simona Fordsa: let's make some noise! } single malt, ktéra dojrzewata w beczce
o, ! po portugalskim winie madera
] Pami?talde' es:marny dla Was nagrOdy g i zostata osobiscie wyselekcjonowana
razy gwarantowane - eleganckie kieliszki do martini przez Benriach Master Blender
U E U BENR Dr Rachel Barrie.
- *
W miesigcu
a Na publikacje czekamy do
[} v 2
Sklepy specjalistyczne sg gtownym 17 .10
ka n a+e m Sp rze d azy Mutoda slodowania podlogowego jest tradycyjaym. delikataym procesem,
. . wyrmagajacym pieczolowitodc | wprawney reki crlowivka
Whisky Super Premium. EAOUAS i Jossiat ek SSHessincutni ok oo Ta wyjatkowa whisky, limitowana

2 g - \ e do zaledwie 318 indywidualnie
PR AGPOCTEWAN A maca welads wiedy & wy min e’ < 1 =
gody w dextylani Beminh siyma f ; 3 Vg e v numerowanych butelek, taczy stodkie
Pierwszn edycjn Benriach Malting Season dojrzews w dwoch becekach - 7 i delikatne nuty h"gh[andzkiego torfu
po bourbonie | 2 nowego debu. tzw. virgin oak i gie .
Z 0zywcza owocowoscig melona, moreli

Odpowiadajg one za /3

sprzedazy wartosciowej ** ? —
| : 7 S u,“ :c‘f J

i kandyzowanej skérki pomaranczowej.

Czymn s mnde jest whisky?

r'
—
-
e
Probuje zmierzyc sig x tym pytaniem
ra filmie pondiej, ktory jednocreinie

BENRIACH MALTING SEASON

jest rapowledziy moje) obecnodcl

w Master Craft Academy Studio

. . . ; : AROMAT na 2ywo {2 18 marca!
kupujacych deklaruje, ze zna &) Bomtym, kremswym aromat s b
na ceny produktow kupowanych
SMAK
regularnie *** om0 b GO o
- Potozona w regionie Speyside destylarnia Adam Frankowski
Benriach stynie z odwaznego uzywania . w Master Craft Academy Studio

ochawo-tetiowy ' beczek po rozmaitych alkoholach jut 18 marca!

s = W procesie maturacji, a jej limitowane BENRIACH faes —woneee

warianty Cask Edition sa wyczekiwane B e
przez fanéw whisky single malt na catym
swiecie.

PRRRRRYIY

** Nielsen: RMS MAT, kwiecien 2021
*** Nielsen Shopper Trends 2021

Zapraszamy!

U9 = v s

© 2021 Brown Forman. Wszystkie prawa zastrzezone.

Pij odpowiedzialnie. www.pijodpowiedzialnie.pl

BenRiach jest zarejestrowanym znakiem towarowym. ©@2021 BenRiach.

BROWN-FORMAN
POLSKA

P1) odpawiedzisine. www.pijodpowiedzisinie.pl

B Glendronach jest zarejestrowanym znakiem towarowym ©2021 BesRich
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Rich Content dla catego portfolio produktow

@ KATEGORIE ~ NOWE!  PROMOCJE  MARKI  FOTO  GAZETKA B & & Q

Twarz Makijaz Wiosy Cialo Higiena Ochrona antybakteryjna Perfumy Mama | Dziecko Mezczyzna Zywnosé Wiece|

W zgodzie
Z Naturag

Bu

—
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Film — kliknij
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Portale i ekosystemy komunikacyjne
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20 * % Naszym zadaniem byto rozdanie 100 tysiecy
) .4; ) zestawow Bulionetek w ramach launchu nowego
» | e produktu Knorr.

® * Przygotowalismy wyjatkowg kampanie w serwisie
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INFORMACJE
Beerlovers

sia] mamy swiatowy Dzien Telewizji caly cza tanawiamy sie
jrzec: "Pubowe rewolucje" czy '

Piwot

W DLON

p,: BEEptovEﬂﬁpL/fPLA{ FOR A,"~ c “ ; ‘ =08} S, A\ % N =3 X
" Stworzyllsmylobsiugmemy do dZISIaJ dla Kompan leowarskle] caikowmle nowe mlejsce dla mliosnlkow LA Qoe’ TR 25 HET a
“piwa — portal Beerlovers.pl. 3 S T R R K i E Ba o on

Jest to pierwsza taka platforma w Polsce, o lifestylowym charakterze, ktdra dos\t‘arcza*amatorom ztotego
trunku regularng porcje wiedzy ze swiata piwa i rozrywke jednoczesnie. ‘

»  Gfowng zawartoscig serwisu s artykuty dotyczqce piwa i piwowarstwa m.in. czym jest piwo i jak powstaje
jakie piwo wybierac na rozne okazje i jak je podawac, etc.

» Poza portalem zostat uruchomiony fanpage serwisu.
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- BEERLOVERS.PL / TEST WIEDZY 0 PIWIE

Integralng czgsclq projektu przygotowania portalu Beerlovers 1] byia akcja rekrutacyjna Gra 0 Bro

Jej celem byt wyhor zespoiu redakcyjnego do prowadzenia serwisu Beerlovers. pl i fanpage’a Beerlovers na Facebooku

Rekrutacja byta trzystopmowa niestandardowy quiz w formie gry + zadania sprawdzajace umiejetnosci redakcyjne, dzien w
siedzibie Kompanii Piwowarskiej w Warszawie z wieloma aktywnosciami oraz na koniec rozmowa kwalifikacyjna.

Dwoch entuzjastow piwa wybraliSmy sposrod 634 przestanych zgloszen.



ST BITWA o
W KUY . RS

GLOSUJ NA NAJLEPSZE

PRZEPISY Z PIWEM

UNIKATOWY FARTUCH + 8 PIW PREMIUM

) - '
g
ANDRZEJ PAULINA
|estkultura pi paulinawnuk com jajawkuchni pl charlizemystery.com

= L

- BEERLOVERS.PL / TEST WIEDZY 0 PIWIE

Cata Polska gotuje! Kulinaria zawtadnety ramowkg telewizyjng, magazynami, blogosferg i przestrzenig miejska. Beerloversi poszli wigc za -
ciosem i zorganizowali Piwng Bitwe! W kulinarnym starciu potraw urozmaiconych trunkami z portfolio Kompanii Piwowarskiej stanety pary
znanych blogerow. W akeji wzieli udziat zarowno ci kulinarni, jak i lifestylowi: w czarnych fartuchach Charlize Mystery, czyli Karolina
Gliniecka z Marcinem Kucem z bloga ,,Jaja w kuchni” przeciwko Paulinie Wnuk z bloga ,,From movie to the kitchen” i Andrzejowi
Tucholskiemu z bloga ,,Jest Kultura”, ktdrzy zatozyli biate fartuchy. Gtos oddaliSmy internautom: na przygotowanej przez nas stronie
konkursowej mogli wybrac naJIepszy wedtug nich przepis. Piwna Bitwa udowodnita, ze piwo to nie tylko dodatek na stot do gotowych dan
ale takze swietny sktadnik potraw! Cheers!




KOMPANIA
PIWOWARSKA

Sprawdz swolq wiedze z. sermsem dla
mitosnikéw piwa Beerlovers pl 1wygra]' .

- BEERLOVERS.PL / TEST WIEDZY O PIWIE

Pierwszy rok wspoipracy Z Kompanla Piwowarskg przy tworzenluserW|su Beerlovers podsumowallsmy mteraktywnym Testem Wiedzy o
Piwie. Mitosnicy ztotego trunku mieli okazje sprawdzic ile tak naprawde wiedzg o piwie, zabawic sig i przy okazji zgarngc atrakcyjne
nagrody.

Stworzona przez nas apllkacja konkursowa na Iandmgpage serwisu Beerlovers cieszyta sig ogromnym powodzemem 2 odpowmdn na
pytania konkursowe przyczynity sie do powstania bardzo ciekawych statystyk, ktore przybraty forme infografiki.
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Managing Director
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